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Estudiando detenidamente la obra del gran maestro por excelencia de temas de
caracter militar como es José Cusach Cusach (1851-1908) y envidiando su
capacidad para capturar la atmosfera y el ambiente en sus pinturas, y cOmo sus
obras muestran una gran atencién al detalle y una cuidadosa representacion de la
luz y el color, con pinceladas sueltas nacidas de una paleta rica y variada que crea
increibles efectos de luz y sombra. Deteniéndome frente a la profundidad y realismo
de sus trabajos, con gran precision técnica, y asombrandome por su composiciéon
cuidadosamente disefiada y su habilidad para crear la sensacién de movimiento en
las imagenes, especialmente en las escenas castrenses, me tropiezo con una
tarjeta-cartel que anuncia un remedio para el estrefiimiento: «Magnesia
Formiguera».

La tarjeta representa a un sargento de artilleria espafol de uniforme, mirando al
frente, con una expresion seria y decidida. Detras del sargento, aparece la tropa en
un momento de descanso de una marcha. La escena esta impregnada de un
sentido de espontaneidad casi de instantanea fotografica por el encuadre-
composicién. Cusachs empleando una técnica sdlida captura hébilmente la
atmaosfera militar y el espiritu de liderazgo del sargento usando siempre detalles
realistas. Impresiona su habilidad para capturar momentos cotidianos, que sin duda
nos hablan de su pasado militar.



EL MEJOR REGULADOR

Tarjeta-cartel de José Cusachs

Dada la precision y el detalle de la obra, en ocasiones pienso que es un artista que
se inclina hacia el dibujo, sin embargo, si vuelvo a observar la pintura, le reconozco
como un pintor consumado. Asi que, en lugar de verlo como una dicotomia entre
pintor y dibujante, me parece mas apropiado considerarlo como un artista versétil
gue combinaba habilmente dibujo y pintura. Mi impresion es que se utilizo esta obra
ya creada y se le afiadié un texto para darle una forma propia de anuncio-cartel.

El caso de «Magnesia Formiguera» puede parecer inusual a primera vista en una
mentalidad del siglo XXI. Sin embargo, en el contexto de la época y el estilo
publicitario de entonces, este tipo de enfoque no era necesariamente raro. Es un
claro testimonio -chocante para nuestra mentalidad- de cémo los artistas y
empresarios de aquellos tiempos contribuian al mundo de la publicidad. En el siglo
XIX y principios del XX, los anuncios utilizaban imagenes llamativas, incluso



dramaticas para captar la atencion del espectador y destacar los beneficios del
producto anunciado. Es ciertamente para nuestro tiempo, una eleccién inusual, y
puede resultar curioso a primera vista la conexion entre una escena militar y un
laxante. Sin embargo, en el contexto de la publicidad de aquella época, era normal
esa forma de captar la atencion del publico.

La eleccion de una escena militar es probablemente una forma de asociar la
eficacia y la fuerza del medicamento con la imagen del soldado, transmitiendo la
idea de que «Magnesia Formiguera» era lo suficientemente poderosa como para
resolver incluso problemas de salud en el &mbito castrense. Ademas, la imagen del
sargento también se podria entender como una forma de apelar al orgullo nacional
y a la identidad espafiola, ya que el reclamo de ser un remedio utilizado por el
Ejército podria resonar mas, recurriendo al patriotismo de la época.

No olvidemos que la Batalla de Tetuan tuvo lugar en 1860, enfrentamiento crucial
durante la Guerra de Africa, en las que las tropas espafiolas, lideradas por el
general Leopoldo O'Donnelly el general Juan Prim, lograron una importante victoria
en Tetuan. Esta batalla fue significativa tanto en términos militares como politicos,
ya que consolido la posicién de Espafia en la regidén y contribuy6 al prestigio de
figuras como Prim y O'Donnell en la sociedad espafiola. Ese hecho propicio el que
vivieramos momentos de euforia patriotica que impacto significativamente también
en Catalufia, de donde era natural la empresa anunciadora. Es la tierra de este
artista y la originaria de los legendarios «voluntarios catalanes», voluntarios que
lucharon junto a Prim, impulsando un sentimiento de orgullo y solidaridad con el
resto de Espafia.

La propia Diputacion de Barcelona le encargd un cuadro a Mariano Fortuny,
también catalan, que plasmara esa victoria. La pintura de eventos historicos
importantes como este, era una forma muy comidn de conmemorar y celebrar los
logros militares, asi como de fortalecer el sentimiento de unidad y orgullo nacional.
El propio Cusach realiz6 uno de sus mejores retratos pintando a Prim, donde
plasmo la fuerza y la determinacién del retratado a través de su técnica magistral y
su habilidad para transmitir la esencia del personaje.

En el caso de la tarjeta-cartel de «Magnesia Formiguera» realizado por José
Cusachs, siguiendo los parametros publicitarios de la época, usando la imagen de
un soldado espafiol podria haberse elegido por varias razones posibles, ademas
del sentimiento patriético.

Los soldados histéricamente han sido vistos como simbolos de vigor fisico, y
representantes de una vida sanay activa, lo cual es una preocupacion fundamental
para cualquier producto relacionado con la salud. De esta manera se produce un
énfasis en lo saludable y en el bienestar que conlleva. Al asociar el producto con



una figura militar, busca el transmitir la idea de que el remedio anunciado era lo
suficientemente poderoso como para abordar problemas de una manera efectiva,
como si fuera una «fuerza» para resolverlos. En el contexto espafiol, la imagen del
soldado tenia una connotacion adicional de patriotismo y orgullo nacional, lo cual
podia haber resonado en los consumidores y reforzado la confianza en el producto.

La publicidad histérica, como es el caso, solia adoptar enfoques a menudo
inusuales de promocion, y el hecho de utilizar escenas militares para anunciar ese
tipo de remedios contrasta muchisimo con la publicidad actual sobre
medicamentos, que es mucho mas estricta y se centra en la divulgacion de
informacion precisa y transparente sobre sus principios activos o sus beneficios,
asi como sobre posibles efectos secundarios y contraindicaciones. Utilizando como
parametros fundamentales la claridad en el mensaje, precision y transparencia,
relevancia para el publico, siempre marcando un claro énfasis en la seguridad y la
eficacia.

En los tiempos de Cusach y de «Magnesia Formiguera» mediante escenas militares
refleja una época en la que los estandares publicitarios eran muy diferentes. La
ironia de asociar un producto destinado a aliviar problemas digestivos con una
imagen de fuerza y vigor militar seguramente resultaria atractiva a las personas que
veian el anuncio. Lo innegable es que, para las personas de nuestro tiempo, tiene
su encanto y puede ser una curiosidad interesante para reflexionar sobre como han
cambiado las estrategias publicitarias a lo largo de la historia y de la visién que
tenian y que tenemos actualmente de nuestro Ejército. |jj
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